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A Sajtonyelv — médianyelv sorozat Uj
kotetét veheti kézbe az olvasd, melynek
cime A befolydsolas formai a média-
ban. Szandék, hatas, forma és tartalom.
A sorozat ¢és egyben a kotet szerkesztdje
H. Varga Gyula nyelvész, kommunika-
ciokutato.

Mig a 2017-ben megjelent kotet
a Kutatas, elemzes, dokumentumok cimet
viselte, s a média nyelvi normait, ,,nyelv-
jarasait” térképezte fel, addig a mosta-
ni a médiabefolyasolassal foglalkozik.
A kommunikacié funkcionalista elgon-
dolasai kozott — tamogatdé kommuni-
kacio, motivaciés kommunikacio, ban-
to6 kommunikacio — kiemelt helye van
a meggy6z6 kommunikacionak. Mar az
antik retorika kitiintetd figyelemmel for-
dult a meggy6zés mikéntjére, a meggyo-
z6 szoveg strukturdlis felépitésére, va-
lamint a meggy6z6 személy hitelessége
felé. A tomegkommunikacios eszk6zok
megjelenését kdvetden a befolyasolas
mar nem csupan a személykozi kommu-
nikacio teriiletéhez, hanem a médiakom-
munikaciohoz is kapcsolodott. Szamos
vizsgalat fokuszalt mar a kora kutatasok
id6szakaban a mozifilmek (Forman 1933,
Hovland-Lumsdaine—Sheffield  1949),
a nyomtatott sajtd6 (McCombs—Show
1972), aradio (Lazarsfeld—Stanton 1942),
a televizio (Gerbner 2002) vagy akar az
internet (Wallace 2016) befolyasol6 ere-
jére. Az optikai médiumok megjelené-
sével egyébként a kutatds mar nemcsak

a szoveges meggy6zeEs teriiletére terjedt
ki, de a képi, mozgoképi befolyasolas is
tudomanyos goresé ala keriilt.

A kotet alcime tampontot ad az ér-
dekl6dd olvasok szamara, hogy a mé-
diabefolyasolas mely teriileteit érintik
a tanulmanyok: a szandékot és a hozza
kotheté hatast, valamint a befolyasolo
médiatartalmak formai jellegzetessége-
it. A szandék és a hatas kapcsolatanak
feltarasa soran a kommunikacio- és mé-
diakutatas a szocialpszichologiabol me-
rit akkor, amikor a meggy6z¢és kozponti
fogalmanak az attittidot, kdzponti dina-
mikdjanak pedig az attitlidvaltozast teszi
meg. Maga ,,az attitlid tanult tendencia
arra, hogy egy targyrol, személyrdl vagy
iigyrél egy bizonyos modon gondolkoz-
zunk” (Zimbardo—Leippe 1991). A befo-
lyasolas folyamatanak sikerében szerepe
van a befolyasolo hitelességének akkor
is, ha személykdzi kommunikaciorol, de
akkor is, amikor mediatizalt kommuni-
kaciordl beszéliink. Vagyis a kommu-
nikacios partner személyes hitelessége
mellett a médiakommunikacioban a mé-
dium hitelessége is szerepet fog jatszani
a folyamatban. A meggy6zés hatékony-
saganak masik meghatarozo eleme, hogy
a befolyasold iizenet formai ¢és tartalmi
megformaltsiga mennyire szolgalja
afunkcionaliscélokat. Vagyisaszandékolt
hatas eléréséhez a szoveg alkotdja meny-
nyire vette figyelembe azt a szempontot,
hogy a kommunikacios szituaciohoz leg-
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jobban illeszkedd szovegformat valasz-
sza. A szovegtipus kérdése a mediatizalt
feliileteken elvezet benniinket a média-
miifajok kérdéséhez. Ahhoz a ponthoz,
hogy a tomegkommunikacids eszk6zok
informacioko6zl6 vagy ritualis mikodé-
siik soran milyen miifajokat — hir, tudo-
sitas, talk-show, reklam — milyen céllal
hasznalnak (Carey 2009, Andok 2017).
A médiakutatas mar régoéta bizonyitot-
ta, hogy befolyasolo ereje nem csupan
a reklamtartalmaknak lehet, de a hir-
miisoroknak vagy a szappanoperaknak
ugyszintén (Csaszi 2002). A kotet ezen
tudomanyos kontextusba agyazva mu-
tatja be a friss eredményeket.

Tizenkét tanulmanyt tartalmaz a ko-
tet, melyek a médiakommunikacio-ku-
tatas szamos teriiletét lefedik, négy na-
gyobb fejezetbe rendezve. Foglalkoznak
pragmatikai, textologiai, retorikai és mii-
faji kérdésekkel, bejarjak a médiatorténet
teriileteit, ¢és kitérnek a medialis sajatos-
sagokra is ugy a radid, mint a televizid
esetében. A tanulmanyok sorat két atfogd
Osszegzés zarja, amely a magyar média-
nyelv-kutatasok tobb szemponta — tudo-
manyos ¢és nyelvmiiveldi — attekintését
adja.

A kotet els6 fejezete a Kiisz6b alat-
ti technikak cimet viseli. Az elnevezés
arra a meggy6zéses technikai modszerre
utal, melyet szubliminaris tizenetként
is emlegetnek a szocialpszicholégusok.
A fejezet harom tanulmanyt fog Ossze,
Balazs Géza, Minya Karoly és Pusztay
Janos irasat.

A konyv nyitd tanulmanyat Balazs
Géza jegyzi, cime: A manipulacio tit-
kai: kiiszob alatt vagy mellékiiton. Ebben
a szerz6 a befolyasolas jelenségkorének
attekintése utan bemutatja a téma ha-
gyomanyos, retorikai megkdzelitését.

Ezt kovetden részletesen kitér Petty és
Cacioppo elaboracios elméletére is. Am
a tanulmany vizsgalati fokuszat a tudat-
kiiszob alatti befolyasolas modozatainak
feltarasa adja, melyeket a szerz6 példak-
kal is illusztral. A nyelvi manipulaciok
koziil sorra veszi az elhallgatast, az egy-
oldalu beallitast, a tematizalast, a kerete-
z¢st, az alhireket, valamint a kortilmények
megvaltoztatasat is. A manipulativ kozlé-
si technikak attekintését a kiillonbozo tar-
gyalasi triikkok felsorolasa koveti.

A masodik iras Minya Karoly tolla-
bol A lényegkiemelés és az elhallgatas
pragmatikdja a sajtoban cimet viseli,
s nagyon hasznos példajat adja a politikai
tartalmi médiaszovegek elemzésének.
A szerz6 a politikai kommunikacié kon-
textusaba agyazza elemzését. Az empiri-
kus kutatas a Magyar 1dok és a Magyar
Nemzet kozéleti, orszagos terjesztésii
napilapok 2017. februar 4-i és marcius
25-i szamainak dsszehasonlito elemzését
adja. A kutato kiilon vizsgalja a cikkek
cimeit és bels tartalmaikat, s konkluzi-
oként arra jut, hogy az Gjsagirok maguk
is manipuldlnak az események eltérd
lényegkiemelési mechanizmusaival, il-
letve az elhallgatéssal.

Pusztay Janos irasa, A média szere-
pe veszélyeztetett nyelvek mentésében
azt jarja koril, hogy milyen aranyban
¢és miért tekinthetiink veszélyeztetettnek
bizonyos, kevesek altal beszélt nyelve-
ket. A statisztikai adatok attekintése utan
a szerz0 ratér arra, hogy milyen feltételei
lennének a széles korti anyanyelvhaszna-
lat megteremtésének. A tanulmany foku-
sza a média szerepének feltarasara esik
a veszélyeztetett nyelvek megmentésé-
nek tekintetében.

A kotet masodik nagy fejezete a nyom-
tatott sajto befolyasolo erejét elemzd ta-
nulmanyokat tartalmazza. Dede Eva
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a cimadas manipulativ lehet6ségeivel
foglalkozik a Félrevezetés (nyelvi és le-
lektani eszkozok) a hirek cimaddsaban
cimii tanulmanyaban. A kutaté megem-
liti a kattintasvadasz cimek gyakorisagat
az internetes portalokon, a megfigyelé-
sét illusztralja is. A cimadasi gyakorlat
szempontjabol az Index 2017 februar
13-i hirfolyamat elemzi, kiilon-kiilon az
egyes rovatok tekintetében. A tanulmany
szerzdje ezt kdvetden tipologizalja a fél-
revezetd cimeket, és felsorolja a rajuk
jellemzd nyelvi sajatossagokat is.

A kotet kovetkez6 szakirasat Gyorfty
Gabor jegyzi, cime Az igazi csiki sor be-
tiltasa a sajtoban. A kutatd a Csiki Sor
Manufaktara és a Heineken cég 2017-es
kommunikaciés haborgjat elemzi. For-
rasként felhasznalja a cégek Facebook-
oldalat, valamint az ligyiiket bemutatd
internetes oldalak — erdely.ma, foter.ro
¢és kronika.ro — cikkeit. A tanulmany
érdekes modon nem feltételezi a befo-
gadoi attitlidvaltozast, helyette ugy véli,
hogy az emlitett médiumok anyagai
inkabb fenntartottdk ¢és megerdsitették
a nyilvanossagban mar amugy is meglé-
v6 vélekedéseket.

Kokényesi Nikoletta a Sajtoszovegek
textologiai, retorikai megkozelitésben
cimii irasaban arra torekszik, hogy be-
mutassa hat, politikai évértékeld beszéd-
nek négy orszagos napilapban megjelent
cidhoz kapcsolodd részrehajlasokat.
A szerz6 rendkivill nagy szakirodalmi
apparatussal dolgozik az elemzés soran,
igy a kutatas kontextusa erds hangsulyt
kap a szovegben.

M¢diatorténeti aspektust ad vizsga-
latanak Egey Emese a Finnorszdag a ma-
sodik vilaghaboriban — és a médiaban
tanulmanyaban. A szerz6é a torténelmi

hattér megrajzolasa utan a tavirati irodak
— MTI, Havas, Reuters, DNB — hireit
elemzi, azt boncolgatvan, hogy mennyi-
re adtak hiteles képet a II. vilaghaborts
Finnorszagrol. S egy viszonylag ritkan
emlitett médium is teritékre keriil a vizs-
galatokban: a konyv. A kutaté ugyanis
a finn vonatkozasu konyvkiadast is
elemzi az altala kutatott korszakban.

A kotet harmadik fejezete az elektro-
nikus médiumokra fokuszal. Racz Eva
Maria A hangzo nyelv ereje. Radio 2.0:
Ne aludja at a szilvesztert! tanulmanya
nyitja a fejezetet. A kutato a Kolozsva-
ri Radio 2016. évi szilveszteri miso-
rat elemzi, melynek kiilonlegessége,
hogy akkor kdszonthette el6szor a ra-
di6 magyarul a hallgatoit éjfélkor. Azt
megel6zéen ugyanis a magyar nyelvii
adast 20 ora tajban be kellett fejezni.
A szerz6 a kozoOsségi média vissz-
hangjat is bemutatja ennek a radio-
zastorténeti pillanatnak. Modszertani
érdekessége az irasnak, hogy a szerzé
a részt vevo megfigyeld geertzi pozici-
0jabol mutatja be az eseményeket.

Kommunikacio- és médiakutatoként
H. Tomesz Timea a meggy6z€s nagyobb
témakorén beliil a hitelesség kérdésé-
vel foglalkozik Hitelesség a televizios
tudositasokban irasaban. A hitelesség
szocialpszicholdgiai ¢és retorikai  ha-
gyomanyanak attekintése utan a szerzd
a vizsgalt miifaj, a televizios tudositas
formai elemeit mutatja be az olvasonak.
A hitelesség megteremtésére iranyu-
16 médiastratégiak koziil tobbet is be-
mutat és példakkal illusztral tgy, mint
az ismerdsség, a médiaprocedurak ké-
nyelmessége, az elsdség, az Oszinteség,
a mediatizaltsag érzésének az eltlinése,
az Onreferencia, a hyperlinkek megjele-
nése a szovegben, a sziikségletkielégités
¢és a hétkoznapisag.
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Gébel Agoston a radié médiumara fo-
kuszal kutatasai soran, melyet 4 Magyar
Katolikus Radio médianyelvi koncepcio-
Jja cimii irasaban mutat be. A tanulmany
a Magyar Katolikus Radio altal kijelolt
nyelvi norma mikodésrél szamol be a
radi6 misoraiban ¢s a munkatarsak kép-
zésében.

A kotetet a Tudomdanytorténet feje-
zet, s benne H. Varga Gyula nyelvész és
médiakutatd két atfogd munkaja zarja.
Az elsé a Magyar médianyelvi kutata-
sok — nyelvmiivel6 szemmel, mig a ma-
sodik a Magyar médianyelvi kutatasok
— szakmai szemmel cimet viseli. Az elsd
tanulmanyban a szerz6 a téma gyakorlati
megkozelitésével ,,az idealis nyelvhasz-
nalat, a nyelvi helyesség (szb6hasznalat,
stilus, helyesiras) altalanosan elfogadott
szokasait [...] kéri szamon az Ujsag-
irokon”. S teszi ezt rendkiviil alaposan,
a nyelvmivelés torténetébe agyazottan,
melynek mintegy szazéves attekintését is
adja a sajtonyelv vonatkozasaban. A ma-
sodik tanulmany harom nagy egységre
tagolodik. E16szor bemutatja a sajtonyelv
feltaro kutatasait, majd a radiés mihely
miikodését és eredményeit. A harmadik
rész — mely tartalmi stlypontjat is adja
az frasnak — részletesen bemutatja az egri
Médianyelvi tanacskozasok torténetét
2003-t6l kezdédden. Az alaposan adatolt,
feldolgozott torténeti attekintés komoly
tudomany- és kutatastorténeti elemmel
gazdagitotta a magyar kommunikacio- és
médiakutatas irodalmat.

Osszességében a kotet plasztikus ké-
pet nyujt a sajtd- és médianyelvrdél mind
leiro, mind (funkcionalista) elemzd
szinten. Jol kapcsolodik a korabbi kotet-
hez, s haszonnal forgathatjak a felséok-
tatasban, a kozoktatasban éppugy, mint
nyelvmiiveld kdrokben.
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