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A 2023-as ¢év Tinta Konyvkiaddnal
megjelent kiadvanyai koziil ezuttal a Se-
gédkonyvek a nyelvészet tanulmanyoza-
sahoz sorozat 228. koteteként megjelent
Markanevek: marketing és nyelvészet
hataran cimii munkat szeretném az ol-
vasOk figyelmébe ajanlani. Ezittal egy
igen idészerli és a nyelvészeti érdek-
16désti olvasok mellett a marketinggel
foglalkozo szakemberek, s6t a szélesebb
kozonség figyelmére is szamot tartd mi
bemutatasara vallalkozom. A leendd
olvasok kozott a jovo tandrai €s mads
szakemberei, azaz napjaink fOiskolai és
egyetemi hallgatéi feltétleniil ott kell,
hogy legyenek.

Kovacs Laszlonak, az ELTE Uzleti
Kommunikacié és Marketing Tanszék
tanszékvezetd egyetemi docensének
a szerkesztésében megjelent kotet 16
egyetemi oktatonak Osszesen 14 irasat
tartalmazza. A szerzék kozott — a kotet
ir6it bemutatd oldalak alapjan — nagy-
jabdl fele-fele aranyban vannak a jelen
foglalkozasuk szerint is a nyelvészetnek,
illetve a marketingnek vagy valamely
mas — akar tavolabbi — teriiletnek a ku-
tatoi. Azaz az utdbbi csoportban el6for-
dulnak a szerzék kozott a turizmusnak
¢és a vendéglatasnak, az tizleti kommu-
nikdciénak, a médiatudomanyoknak
vagy éppen a foldrajztudomanynak és
az egészségligynek a képviseldi. Tobb
kutat6é palyajan a nyelvészet és a mar-
keting teriilete mar nagyon koran egytitt
jelentkezett, ahogyan ez a kotet szer-
kesztdjének a munkassagaban is tortént.
Kovacs Laszl6 a szerzdje — szdmos mas

irasa mellett — a hazankban a marketing-
gel az eddigi legatfogdbb modon foglal-
koz6 monografidnak, a 2017-ben szintén
a Tinta Kényvkiadonal megjelent Mdr-
ka és markanév ciml, Markakutatas és
nyelvészet — metszéspontok, lehetdseé-
gek és kihivasok alcimet viseld, harom
és félszaz oldalas kotetnek. A témaban
konferenciakotetekben és folyodiratban
is jelentek meg publikacidi, tobbek ko-
z6tt a Magyar Nyelvér lapjain is olvas-
hat6 tanulmanya (Kovacs 2022).

A szerkeszt6 a jelen kotet Eldszava-
ban (7-8) utal tobbek kozott arra, hogy
a nyelvészetnek és a marketing teriile-
tének a kozelitése nagyon sok 0j gon-
dolatot sziilhet, ahogy az a kiilonbz6
tudomanyteriiletek 0sszekapcsolasakor
mas esetekben is megfigyelhetd, vala-
mint e kdnyv tanulményait olvasva is
egyértelmiien tapasztalhato.

Az els6 hét tanulméany a markane-
vek altalanos Osszefliggéseit targyalja,
a masodik hét viszont — meghatarozott
témakorokhoz kapcsolédva, mint pl.
a turisztikai desztinacioknak, a gyogy-
szerek névadasi stratégidinak, az idos-
gondozd intézmények logodjanak, avagy
a maganegészségligyi szolgaltatok elne-
vezésének (tkp. markanevének) a kérdé-
sei — egy-egy specialis teriiletet vizsgal.
A sor természetesen még folytatodik.

A tanulmanyok tobbségében meg-
fogalmazddnak a marka legfontosabb
jellemzdi; koziiliik a recenzens elséként
Kovacs Laszlonak a bevezetd tanul-
manyban olvashat6 aldbbi, az Amerikai
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lentkez6 sorokat idézi: ,,A marka olyan
név, kifejezés, dizajn, szimbolum vagy
barmely mas jellemz6, amely egy elado
arujat vagy szolgaltatasat mas eladok
termékeitdl vagy szolgaltatasaitdl meg-
kiilonbozteti” (10). Ez a gondolat tér
vissza tobb tanulmanyban, igy a kdotet
tizenharmadik irasabol idézett alabbi so-
rokban is: A marka ,,olyan szimb6lumok
Osszessége, melynek feladata termékek
és szolgaltatasok egy meghatarozott
gyartoval vald azonositasa és egyuttal
azoknak mas termékektdl valo megkii-
16nboztetése” (215). Fontos feladatai
még a mindség biztositasa és a fogyasz-
toi dontések befolyasolasa, illetve amint
a tovabbiakban olvashatd: ,,Egy név egy
cég egyik legértékesebb vagyoneleme
lehet” (215). (Az idézetek forrasait lasd
a kotetben.)

A Kovacs Laszl6 altal irott els6 tanul-
manyt, a Markanevek: nyelvtudomany és
marketingtudomany hataran cimii irast
(9-20) végigolvasva mondhatni, hogy
az elsd perctdl otthonosan mozgunk az
olyan fogalmak vilagaban, mint markak,
markanevek, markazas, védjegyek, mar-
keting és szlogenek. Az oldalakon tab-
lazat mutatja be a j6 markanév elényeit
egyrészt a vallalat, masrészt a fogyasztd
szamara. ,,A marketing és a markazas
szempontjabol a relevans kérdés, hogy
a markanév segiti-e egy termék eladasat”
(11-2). Ebbél a szempontbol megkiilon-
boztethetdk jo, illetve rossz markanevek,
ugyanakkor ezek a fogalmak relativak,
és a vélemények akar nyelvenként is
eltéréek lehetnek. Nagy hangstlyt kap
a fenti oldalakon a markanév nyelvi jel
volta, amelyet a nyelvészet igen sok
részteriilete is vizsgalhat a fonetikatol és
a stilisztikatol (példaul a hangszimbolika
megjelenése miatt) a helyesirasi vonat-

kozasokon és a morfologian at egészen
a jelentés- ¢s a névtanig; ez az itt utol-
sonak emlitett nyelvészeti ag talan a leg-
fontosabb teriilete és helye a markanevek
nyelvtudomanyi vizsgalatanak. A nyel-
vészeti attekintést az egyes tanulmanyok
rovid bemutatasa koveti, kiemelve a kotet
interdiszciplinaris voltat, tovabba egyen-
ként hangstlyozva, hogy az adott irdsok
miként jarulnak hozza a teriilet tovabbi
feltérképezéséhez. Kovacs Laszlo neve
—1évén a tarsszerzoje a kotet masodik fe-
lében talalhatd tovabbi tanulmanyoknak
is — még fel fog tlinni a konyvben.

A kotetben masodikként Balazs
Géza nyelvészprofesszor tanulmanya
szerepel, melynek cime: A mdrkanevek
helyesirasa (21-30). A tiz oldal terje-
delmt iras a markanevekkel kapcsolatos
helyesirasi szabalyozast tekinti at. Meg-
tudjuk példaul, hogy eldszor A magyar
helyesiras szabalyainak (AkH.) 1984-es
11. kiadasaban jelentkezik — a tulajdon-
nevekre vonatkozo pontok kozott — kii-
16n alcimmel is a témakor. Egyet kell
értenlink a tanulmany szerzéjével, aki
ezt irja: ,,A markanevek helyesirasanak
megitélését nagyban neheziti a formak
valtozatossaga, a névvalasztas, név-
hasznalat divatja, valamint az idegen
névadasi, helyesirasi formak Gsszetett-
sége” (24), tovabba az is, hogy sokszor
nem elegendéek a nyelvi tényezok,
hanem elengedhetetlen egyes nyelven
kiviili tényezok ismerete is (pl. kotele-
70 a jogi bejegyzési forma kdvetése).
A Balazs Géza altal készitett tablazatok
(25-6) rubrikai kevésnek bizonyulnak
minden markanév besorolasdhoz, igy
egy kiilon, &sszesen tiz alpontot meg-
kiilonboztetdé — Példak, ellentmonda-
sok, tovabbi szabdlyozdsi lehetéségek
cimi — fejezet foglalkozik a problémas
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esetekkel, majd a szerzé felveti egy jo-
vébeli, mindenképpen kovetkezetesebb
szabalyozas kérdését, nagymértékben
egyetértve Fercsik Erzsébet javaslata-
val, aki az esetek nagy részében a ko-
téjeles irasmodot tartana kdvetenddnek,
és akitdl tobb gondolatot is idéz. Ezek
egyike a pedagdgiai vonatkozasa miatt
fontos: ,,A kotdjeles irasmod elfogadasa
a markanevek toldalékolasanak tanitasat
is megkonnyitené” (29).

Misad Katalin pozsonyi nyelvész,
kisebbségkutatd  szakember Madrka-
nevek és fajtanevek kétnyelvii kiornye-
zetben cimii munkaja (31-45) mind a
markanevek szempontjabol, mind pedig
a kétnyelvii kornyezetre valo tekintettel
rendkivill tanulsagos iras, hiszen a szlo-
vakiai nyelvtdrvényekig (az Gn. allam-
nyelvtorvényig) visszanyuldéan elemzi
a Szlovéakidban magyarra forditott mar-
kak nevének jellemzobit. Példaanyagat
a szerz6 a tej és tejtermékek, a malom-
ipari termékek és a huskészitmények
korébol vette. A bemutatott példak meg-
gy6zben bizonyitjak a tanulmany egyik
kulcsmondatanak igazsagat: ,,A szlovak
megnevezések magyarra forditasat vég-
76 személyek nem ismerik a standard
magyar szaknyelvi terminologiat, ezért
a magyar nyelvii megfelelésekben erd-
teljes lesz a szlovak nyelv hatasa” (35).
Pedig a ,,vyrazkovy kenyér” rozs- vagy
rozsos kenyér lehetne, a ,félfekete ke-
nyér” pedig a ,,félbarna kenyér” stan-
dard elnevezést kaphatna, a ,,liszt, sima”
pedig magyarul ,,sima liszt”-ként han-
gozhatna. Misad Katalin dsszefoglaloan
megallapitja, hogy ezek ,,jellemzéen ad
hoc forditasok”, amelyek mind lexikai,
mind grammatikai és helyesirasi szinten
a tobbségi szlovak nyelv hatasat tiikro-
zik. A nyelvi kiilonfejlodés kockazata,

mondhatni veszélye miatt fontos lenne
a magyarorszagi terminologiahoz valo
alkalmazkodas, allapitja meg tanulma-
nya Osszefoglalasaban a szerzo.

A madrkanevet a szlogenbe! Egyszerii
és hatékony modszer a szlogen megalko-
tasara cimil tanulmany (46—61) szerzdje
Papp-Vary Arpad, aki a tobb egyetemen
is betoltott fontos posztjain kivill a Ma-
gyar Marketingszovetség alelndke is
(hogy csak egy dolgot emeljek ki igen-
csak szerteagazd tevékenységébol), és
¢ tanulmanya mellett szerzoként, illetve
tarsszerzoként még két tovabbi irassal is
jelen van a kotetben. A marketingoldal
jeles képviseldjeként is szdmos nyel-
vészeti-stilisztikai megjegyzése, tana-
csa van a szakma képvisel6i szamara.
Tanulmanyabo6l egy sor érdekességet
is megismeriink a marketing kapcsan,
példaul megtudhatjuk, hogy a szlogen
sz6 eredeti jelentése csatakialtas volt,
melyet a gall harcosok hallattak a csatak
idején, nagyon hatasosan. Ezt a hatast
ma is sokan szeretnék kivaltani szlogen-
jik révén. Korabbi munkajanak 13 pont-
jat idézi, hogy bemutassa, milyen is a jo
szlogen. Itt csak egyetlen pontot raga-
dok ki a sorozatbol: a j6 szlogen (vagyis
jelmondat) ,,megkiilonboztet: eredeti,
egyedi, mas, mint a versenytarsaké”
(48). A szlogenek hatasanak nélkiiloz-
hetetlen Gsszetevait, alapvetd jellemzoit
mutatja be a tanulmany tovabbi része,
melyben gazdag angol és magyar nyel-
vl példaanyag utal a rimek, az allitera-
cio, az ismétlések, az Gn. ,,megforditas”,
tovabba a kétértelmliség szerepére.
., The best surprise is no surprise”, ami
a Holiday Inn szallodalanc szlogenje, és
a megforditas (egyuttal latszolagos el-
lentét) egyik példaja, hiszen tekintettel
e szallodak egységesen magas szinvo-
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nalara, veliik kapcsolatban a meglepe-
tés csak rossz lehetne. A kétértelmiiség
egyik magyar esete pedig a kdvetkez6:
Soproni: ,, Az élet habos oldala” (52-3).
A habos jelz6 utal a sorre, de mint az
¢élet habos oldala, a pozitiv dolgokra
altalaban is vonatkozik, amelyek itt
mint a sorivas egyenes kdvetkezményei
jelentkeznek. A tanulmanyban szol to-
vabba arrol, hogy mennyire elcsépelt
és értelmetlen a ,,t0bb mint...” kezdetii
szlogeneknek a tilnyomoé tobbsége, il-
letve hogy a ,,Markanevet a szlogenbe!”
a legjobb megoldasok egyike, csak meg
kell fogadni a tanacsot, lasd pl. a kozis-
mert kakaoreklamot: ,, Mi az, amit iszol?
Kakao? Nem, Bedeco” (56-T).
Papp-Vary Arpad kovetkezd irasa-
nak tarsszerzdje Lukacs Rita, aki tobbek
kozott a Metropolitan Egyetem Mar-
keting Intézetének és ezen beliil tobb
angol nyelvli alap- és mesterszaknak
a vezetGje. Az igen gazdag példaanya-
got felvonultatd, A betiiszo mint mar-
kanév — miért valasszuk névadaskor és
miért ne valasszuk véletleniil se? cimil
tanulmanyt (amely cimében a fentebb
emlitett ellentétes megforditast alkal-
mazza) a kotet 63—77. oldalain talaljuk.
El6szor kiemelek néhany olyan példat,
amelyek igencsak felkelthetik a tanul-
many irant az érdeklddést. Itt elészor
csaknem huisz igazan nagy céghez, zom-
mel vilagcégekhez kapcsolodo betliszo
kapcsan tehetjiilk probara tudasunkat,
vagyis ismerjiik-e, hogy e betliszok kire,
mire vonatkoznak. Erdekes torténetek,
olykor még pletykak is kibontakoznak
a lapokon, igy megtudhatjuk, miért OK
az OK, IKEA az IKEA, milyen okok-
bol sziiletett a KFC mozaikszo, milyen
szandékosan provokativ  betliszavak
bukkannak fel olykor, s vajon miért nem

miikddnek, vagy csak nagyon rosszul
az olyan betliszavak, mint PIG, BUM,
GAF, DIE (72). A betliszoba beleérthetd
negativ jelentés éppugy kedvezétleniil
hat, mint amikor az emberek viccel6d-
ni kezdenek a név rovésara, pl.: MAV
(Megint Atmentiink Valakin) (72).
A konklazioban érdekes ellentmondas
fogalmazdodik meg, vagyis hogy noha
a marketinggel, brandinggel, dizajnnal
foglalkozo szakemberek a betliszavak
elkeriilése mellett érvelnek, azt érzé-
kelhetjiik, hogy ezek szama egyre csak
novekszik.

Takacs Judit nyelvész a névtani kuta-
tasok, tobbek kozott a markanévkutata-
sok egyik hazai képviselgje. A 79-94.
oldalig terjed6 tanulmanya: Mdrkanevek
névtani vizsgalata: magyar kutatdastor-
téneti attekintés. A tanulmany a cimnek
megfeleléen a markanévkutatas terii-
letének hazai elézményeit és torténetét
tarja fel. Nagyon gondos felsorolasabol
a hatvanas évekig visszamendleg egé-
szen elrejtettnek s talan elveszettnek is
gondolt tanulmanyok, folydiratcikkek
és konyvrészletek sem maradnak ki.
A legrégebbi hivatkozas Kalman Béla
1947-es irasara torténik (Szivarkdink
neve), de azt sem érdektelen tudni, hogy
helyesirasi szotarban markanevek elo-
szor az 1961-es Helyesirasi tandcsado
szotarban bukkantak fel, s ezek a Ford,
a Pobeda és toldalékolt alakjaik voltak.
Régi anyagokban ralelni a Fecskére és
a Kossuthra mint cigarettakra, s esziink-
be juthat, hogy akkortajt Vimet és Szidolt
hasznalhattunk takaritaskor. A szerzo
Osszegzésének egyik mondata juthat itt
eszilinkbe, az, hogy a markaneveket ,,egy
idészak [...] verbalis emlékének” is
tarthatjuk. Illetve alljon még itt a szerzo
értékelése a markanevekrdl: ,,Megkdze-
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litési lehetdségeinek sokszinlisége még
a tulajdonnévtipusok kozott is kiemel-
ked6” (90). A tanulmanynak koszonhe-
téen a 2020-as évekig terjedden kapunk
igen alapos attekintést mindazon ma-
gyar nyelvészeti kiadvanyrdl, amelyek
eddig e teriileten fellelhet6ek.

A meglepd cimmel — ,, Hdjfajer,
balenszidazs és djviszrokker”: mar-
kanevek kiejtési modjai — megjelent
Veszelszki Agnes-tanulmany a kiilonfé-
le tevékenységei miatt is a teriileten rég-
oOta igen otthonosan mozgd kutatd irasa
(95-110). A szerz6 a Nemzeti Kozszol-
galati Egyetem tanszékvezetd egyete-
mi docense, kutatasvezetd, folydiratok
foszerkesztéje, szamos konyv és tanul-
many szerzdje, a marketolingvisztika
szaksz6 megalkotdja. Tanulmanya elsé
részében a markanévvalasztas kritériu-
mair6l szol részletesen, a masodikban
pedig egy kozel szaz markanevet tar-
talmazd korpuszt elemez abbdl a szem-
pontbdl, hogy milyen helytelen kiejtési
valtozatokat produkalnak a hétkozna-
pok gyakran egyetlen idegen nyelvet
sem besz¢éld fogyasztoi egy-egy iizlet
vagy marka nevének kiejtésekor, és mi-
ért. ,,Tobb felhasznaloi stratégia is meg-
figyelhetd: [...] betiiejtés, a feltételezett
eredet szerinti kiejtés (hiperkorrekcio),
ejtéskonnyitd maganhangzo betoldasa,
illetve népetimologia.” Miel6tt a helyes
kiejtést is tartalmazé tablazatot ki-ki at-
tanulmanyozza, javaslom a cimbeli sza-
vak eredetijeinek a kitalalasat!

A kotet masodik felében elséként
Benczes Réka és Béni Alexandra 7d-
masz vagy tiindérmese? A magyarorsza-
gi idésgondozo intézmények elnevezései
és logohasznalati gyakorlata (111-25)
cimli munkajat olvashatjuk. A szer-
706k — bevezetésiikben és az els6 fejezet-

ben — az eurdpai és a magyar tarsadalom
eloregedésének kérdésérdl irnak, majd
részletesen beszdmolnak arrél, hogyan
kutattak fel a vizsgalatukban feldolgo-
zott kozel félszaz logot. A logdkbol az
iddsotthonok kapcsan kétféle megkd-
zelités bontakozik ki. A legujabb me-
tafora- és metonimiaclméletek egyikét,
a kognitiv megkdzelitést felhasznald iras
az egyik oldalon a funkciondlis, a ma-
sikon a figurativ logokat kiiloniti el; az
elébbieknek a metonimikus, az utdbbiak-
nak a metaforikus képiség a jellemzdje.
Ahol a logén épiilet van, az az EPULET
AZ INTEZMENY HELYETT metonimiat pél-
dazza, ahol kéz nyulik ki segitden, az a
TESTRESZ AZ EMBER HELYETT rész-egész
metonimidra utal. A lemend nap vagy
az 6sz, 0szi természet képe az Oregség
metaforikus felfogasat tiikrozi. Vannak
képi megoldasok, ahol nehezebb a két-
féle abrazolas elkiilonitése, de nem ez
az igazi probléma. A gond azzal van,
hogy a TUNDERKERT-féle logok az
infantilizalast, masok (elesett oregek
képe) a fiiggdséget érzékeltetik, ,,ami
nem jelent egyértelmti elmozdulast (az
oregségrol vald) ujfajta gondolkodas
iranyaba” (120).

Hidasi Judit tanulmanya, A japdn
markanevek vilaga (126—40) a méltan
nagyon hires japan markak eredetét mu-
tatja be, utalva nem is egyszer a japan
nyelv sajatossagaira, amelynek néhany
jellemzdje fel is tlinik a markanevekben.
A korabban a szigetorszag tobb egyete-
mén is oktatd, szamos interkulturalis
vonatkozasu konyvet kiadoé professzor
asszony legnevesebb japanoldgusaink
egyike. Irasa egy egész sor Japanbol, az
autok, az orak, a divat és a kozmetiku-
mok teriiletérdl szarmazé markanév és
logd eredetérdl szamol be igen olvasma-
nyos stilusban. A tanulmanyt a markakra
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vonatkozoan gazdag képanyag is kiegé-
sziti. Egyes markanevek gyakran csalad-
nevekre mennek vissza, mint a Minolta
(japanok ejtésében: minoruta) is. Az or-
szag a vilag legsikeresebb brandépitdinek
egyike, ,,folyamatosan az elsé tiz orszag
kozott szerepel” az orszagok rangso-
raban (138). Erdekesség, hogy Japan
nemzetk6zi megitélése jobb, mint bel-
foldi onértékelése (138). Markaneveik
presztizse ugyanakkor rendkiviil fontos
a szamukra.

Katona Norbert, a Neumann Janos
Egyetem egyetemi docense és Szabd
Rita egészségiigyi marketing- és PR-
szaktanacsadd k6zos munkéja 4 markak
és a markanevek szerepe az egészség-
iparban— Budapesti maganegészségiigyi
szolgaltatok markaneveinek vizsgalata
(141-59). A tanulmany ugyancsak hosz-
szabb gylijté- és elemzémunka nyoman
sziiletett meg. Tobbek kdzott részletesen
vizsgaltdk az intézménynév altal kival-
tott asszociaciokat. Az Istenhegyi Kli-
nika markanév kapcsan egyértelmiien
kidertilt: ,,A nagy presztizzsel bir6 elhe-
lyezkedésre utaldé markanév magasabb
mindséget és szakértelmet sugarozhat”
(153); ugyanakkor maga a klinika elne-
vezés is sokkal hatasosabb, mint az inté-
zet vagy centrum megnevezeések. Idegen
eredetli elnevezések kapcsan gyakran
asszocialodnak a magas arak, de pél-
daul a nagyobb megbizhatésagra nem
feltétleniil utalnak. A szerzéparos irasa
harom tablazattal is segiti a témakdrben
valé tajékozddasunkat, és ramutat az
intézmények megfeleld elnevezésének
a fontossdgara. Az tgyfél-orientacio-
ban — irjak Osszegezésiikben a szerzék
— a tudatos markaépitésnek a szerepe ki-
emelkedd. Az intézménynévnek — mint
markanak — bizalmi funkciot és presz-
tizsértéket egyarant képviselnie kell.

Kegyes Erika egyetemi oktato, aki
magyarorszagi ¢és ausztriai munkahe-
lyén — ez utobbi az Innsbrucki Egyetem
— hosszabb ideje kontrasztiv nyelvészeti
témakkal foglalkozik. A jelen tanulma-
nyanak cime: Gyogyszernevek: névaddsi
stratégiak és trendek a farmakologidban
(160-84). Az irasban — a témanak megfe-
leléen — nagy szerepet kap a szabalyozas
kérdése, valamint a farmakoldgiai név-
adas és névképzés vizsgalata. A nevekre
vonatkozo szabalyozasban a tilto jellegi-
eknek épputigy fontos szerepiik van, mint
a tamogatoknak; egy-egy példan érzé-
keltetve ezt: egyrészt ,keriilend6 a fo-
netikai egyezés mas gyogyszernévvel”,
masrészt ,,azonos generikus név eseté-
ben hatarozottan tamogatott a gyarto ne-
vének névelemként valo feltiintetése”.
Az igen Osszetett kérdéskort feldolgozo
tanulmany nem véletleniil a kotet leg-
hosszabb tanulménya. Evszazados, de
ma mar nem kdvetendé hagyomanyok
allnak az Ezerjofii vagy a Kigyomaras
ellen és hasonld gydgyszernevek mo-
gott, viszont megmaradt az a kivanalom,
hogy a gyogyszernév ne tartalmazzon
negativ asszocidcios elemeket. A ko-
zépkorig mennek vissza az olyan elne-
vezések, mint a Minden-bajra-jo-csepp,
vagy az Utibetegség ellen, de talan az
a szokas is, hogy a betegek elferditik
a gyogyszerek megjegyezhetetlennek
tlind nevét, illetve értelmet probalnak
adni nekik, igy lesz példaul a Darmolbol
a Durmol nevli gyogyszer.

A Kovacs Laszlo, Keller Krisztina és
Kaszas Nikoletta szerzOharmas érdekes
¢és gondolatébresztd tanulmanya a Bor
Badacsony, Tihany — Markanevek és
szlogenek a Balaton-felvidék kontextusa-
ban cimet viseli (185-214). A tarsszerzok
mindketten a turizmus és vendéglatas
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teriiletét oktatjak egyetemi munkahe-
lytiikon. A tanulmany egyik kulcsszava
a desztinacio6 szo6. E fogalom napjaink-
ban igen elterjedt neve valamely tu-
risztikai uti célra utal; a tanulmanyban
a Magyarorszag teriiletén talalhato 11
nagy desztinaciot latjuk felsorolva, majd
tobbet is a kisebb teriiletre vonatkozoak
koziil. Ezek egyike a cimbeli Bor, Bada-
csony, Tihany desztinacid. Hogy miként
alakithatd, milyen feltételei vannak az
utazoknak ajanlott ti célok markanevé-
nek a kivalasztasaban, milyen gondola-
tok és asszociaciok fogalmazddnak meg
a kisérletben részt vevokben a harom
kulcsszo elolvasasa nyoman, mindezt
végigkisérhetjik a tanulmany lapjain.
A markanévben csalogatéan Gsszekap-
csolodhat két teljesen mas helynév is:
A Balaton-felvidék— a magyar Provence;
A Balaton-felvidék—a magyar Toszkana;
ezt mind a magyar, mind a kilfoldi
utazok szamara (az utobbi esetben ter-
mészetesen idegen nyelven) ¢érdemes
megfogalmazni. Az &sszefoglalo leszo-
gezi, hogy a desztinaciok is markazhatok,
annak ellenére, hogy neveik ,,nem, vagy
ritkdn moddosithatok”. A tanulmanyt irok
egyik 6haja, hogy a tanulmany elolvasa-
sa nyoman az olvasé mar ,,gondolatban
a kovetkez6, Balaton-felvidéki kirandu-
last vagy nyaralast tervezze” (203).
Kovacs Laszlo és Szoke Viktoria
kozos tanulmanya a Mdarkanevek a me-
zogazdasagban cimet viseli (214-30).
A szerzéparos holgy tagja kozgazdasz
és geografus, aki a telepiilési kapcso-
latrendszerek vizsgalata mellett a me-
zO0gazdasagi haldzatrendszerekkel is
foglalkozik. A tanulmanybdl tobbek
kozott jellegzetes mezdgazdasagi mar-
kaneveket ismeriink meg, és a mezogaz-
dasagi gépek, a kiilonféle novényvédod

szerek, mitragyak és vetémagok, to-
vabba élelmiszerek elnevezésérél, az
egyes elnevezések pontos eredetérol
kapunk részletes attekintést. Ezeket az
ismereteket a 219-24. oldal tablazatai
kozvetitik jol attekinthetd, konnyen ko-
vethetd modon. A mezdgazdasagi mar-
kanevek szolhatnak — mint fogyasztoi
markak — kozvetlenill a fogyasztohoz
(B2C), de sokszor inkabb az adott terii-
let szakemberei kozott ismertek (B2B).
A gépek esetén a szakmai Osszefliggésre
valo utalas szamokkal és roviditésekkel
torténik; az elnevezések kore, az élelmi-
szerek és borok esetén a fajtanév kell,
hogy megkonnyitse az értékesitést, pl.
Frittmann Ezerjo esetén a felhasznalt
sz6l6fajta az ezerjo, mas borok esetében
viszont a termeld, a borasz(at), a pincé-
szet neve jelenik meg az ital cimkéjén.
Papp-Vary Arpad Az orszdgnév mint
markanév — politikai néveserék és marke-
ting-névvaltoztatasok (231-48) tanulma-
nya zarja a kotetet, elsésorban a cimben
emlitett két szempontbdl foglalkozva az
orszagnevekkel. Hogy mennyire biza-
lomkeltd is egy-egy orszagnév, az sza-
mos dologtél, példaul a hangzasatol és
a beleképzelhetd jelentés(ek)tol is fiigg.
A témara két bevezet6 fejezet hangolja
r4 az olvasot. Rossz név, rovidebb élet,;
Jo név, magasabb profit fejezetcimek
alatt olvashatunk hasznos informaciokat
egyrészt a rossz €s a jo személynévnek az
emberi ¢élethosszban jatszott szerepérdl,
illetve egy-egy marka nevének a marke-
ting szempontjabol jatszott szerepérol.
,»A kutatasok azt bizonyitjak, hogy akik-
nek a neve pozitiv asszociaciokat valt ki,
sokkal jobban boldogulnak az életben”
(233), sezzel parhuzamosan,,egy valoban
hatasos markanévvel kivaloan lehet hatni
az érzelmekre, a szivre, €s a pénztarcak is
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konnyebben megnyilnak” (235). Ezutan
tér ra a tanulmany az orszagneveknek és
esetleges megvaltoztatasuknak a kérdé-
sére. Erdekesnek nevezhetd az Orszdgos
viccek alfejezet. Az angol nyelv beszEl6i
sok orszag nevébe ,hallanak bele” va-
lamilyen, gyakran valoban vicces értel-
met, igy Magyarorszag neve: Hungary
a hungry (=€hes) széval, Gorogorszagé:
Greece a greasy [grizi] (=zsiros) szo-
val hozhatdé kapcsolatba, Chile nevét
a csilivel kapcsoljak Ossze stb. A 238.
oldalon pedig kozel harminc volt gyar-
mati orszag esetében olvashatjuk el egy-
kori és mai neviiket. A lista elkésziilte
oOta is tobb olyan orszagrol hallhattunk,
amely ismételten mas nevet valasztott
maganak. Az 0j orszagnév a legtobb-
szor 0j kezdetet is jelent, bizakodast
ajovoben, elfordulast a gyarmati multtol.
A névcsere jelensége azonban nemcsak
Afrikéban jatszodott le, de a volt Szov-
jetuni6 utédallamaiban s néhany tovab-
bi eurdpai orszagban is. A hazai olvasok
szamara kiilondsen érdekes Magyar-
orszag idegenek altal hasznalt nevérdl,
annak jellemzdir6l olvasni. A marketing
szempontjabol sem mindegy, hogy mi-
lyen nevet valaszt maganak az orszag,
milyen asszociaciok kotddnek majd
hozza. A politikai névcserék mellett eld-
fordulnak a marketing szempontjat el6-
térbe helyezd orszagnév-valtoztatasok is.
sagos részletét idézem: ,,Fontos kiemel-
ni, hogy szerencsére ritkan itélnek meg
egy orszagot pusztan a (marka)nevérdl.
Ha az orszag tesz érte, ha olyan kvali-
tasai vannak, akkor masrodl is ismert,
legyenek azok a turisztikai attrakcioi,
a kulturalis 6roksége, az exportalt ter-
mékei, az itt él6 emberek vagy akar
a kormanyzati politika” (245).

A fentebb elemzett utols6 tanulmany
utan A4 kétet szerzdinek névsora olvasha-
td a 249-54. oldalon, igy megismerhet-
juk a jelenlegi és korabbi miikddésiiket,
publikaciés tevékenységiiket, sokszor
a tanulmany témajaval valo talalkoza-
suknak, kapcsolatuknak az alakulasat.

Nagyon szinvonalas, a nyelvészek
és marketinggel foglalkozo szakembe-
rek szamara egyarant batran ajanlhato
kotetet forgat, aki a Kovacs Laszlo altal
szerkesztett Uj konyvet a kezébe veszi.
Valamennyi irds egyértelmiien bizo-
nyitja, hogy milyen erds, mondhatni
szétvalaszthatatlanul szoros a kapcso-
lat a marketing és a nyelvészet kozott.
A kotet tanulmanyai nyoman ki-ki akar
ahhoz is kedvet kaphat, hogy valamely
— a kényvben nem szerepld, de szdmara
érdekes — teriilet markaneveit onalldan
kutatni kezdje. Befejez6 gondolatként
Kovacs Laszlo szavait kis valtoztatas-
sal ismételve a leend6 olvasok nevében
irom: Koszonet a Tinta Konyvkiadonak,
hogy felvette a kotetet a nyelvészeti
szakkonyveinek listajara, és segitett an-
nak fizikai megvaldsulasaban.
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