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1. Iskolateremtés

A magyar(orszagi) marketingnyelvészet
kezdetei a 2010-es évek elejére tehetok,
s bar az els6 tudomanyos igényli mun-
kak (pl. Toth 2011; Papp-Vary 2013;
Veszelszki 2014) nem a vizsgalt kotet
szerzdjének tollabdl szarmaznak, még-
sem tilzas Kovacs Laszlot — a fentebb
idézett kutatok érdemeit nem kisebbit-
ve — a hazai marketingnyelvészet egyik
létrehozojanak nevezni (Kovacs 2024a).
Egyrészt azért nem, mert Kovacs évek
oOta a tertilet talan legproduktivabb ma-
gyar szerzdje (pl. Kovacs 2015, 2018,
2022; Kovacs—Szalai—Szoke 2025; ide-
gen nyelven: pl. Kovacs 2022, 2024b;
Kovacs et al. 2024), masrészt azért sem,
mert a legfontosabb mérfoldkovek ép-
pen az 6 nevéhez kdthetdk: (1) a szerzd
2017-ben, majd 2019-ben jra megjelent
Marka és markanév cimii monografidja
a magyar marketingnyelvészet alapmi-
ve, a téma alighanem legterjedelmesebb,
legatfogdbb szakirodalma. (2) Az altala
szerkesztett Mdarkanevek: marketing és
nyelvészet hataran (2023) cimi tanul-
manykotet interdiszciplinaris keretként
szolgal az egymastol latszolag tavol esd
gazdaség- és nyelvtudomany miiveldinek
tudomanyos parbeszédéhez. (3) A 2024-
ben megrendezett Marketingnyelvészet

cimii konferencia szervezobizottsaganak
elnokeként (URL1) —a jovében is — hiva-
talos forumot biztosit majd a teriilet irant
érdekl6do (azt akar mas diszciplinak fe-
161 megkozelitd) kutatok szamara (a jelen
sorok szerz6i pl. a nyelvitajkép-kutatas
részeként foglalkoznak a témaval: Istok—
Lérincz—To6th 2023; Lérincz—Istok—Toth
2023; Lorincz—Istok 2024).

2. Edukacio

Kovacs Laszlé Marketingnyelvészet cimi
kotete a marketing- és a nyelvtudomany
kapcsolodasi pontjait (pl. markanevek,
szlogenek, reklamok) mutatja be — a
szorgalmi iddszak heteinek szamat kovet-
ve — tizenharom fejezetben. Az Akadé-
miai Kiadé gondozasdban megjelent
(a MeRSZ.hu konyvtaraban megtalalha-
t0) online kotet egyetemi tankonyvként
és tudomanyos ismeretterjeszt6 irodalom-
ként is olvashato. A tematikus egységek
kialakitasa didaktikai szempontbol rend-
kiviil ,,hallgatobarat™: 1. célok, 2. 1ényegi
rész (kifejtés), 3. Osszegzés, 4. kérdések
és feladatok, 5. felhasznalt irodalom,
6. a téma legfontosabb szakirodalma.
A kétet erénye, hogy olvasmanyos ¢és to-
mdr stilusban szintetizalja a tudomanyte-
riilet nemcsak legfontosabb, de legtjabb
nemzetkdzi és magyar szakirodalmat is
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(beleértve a szerzo kutatasait). Kovacs
munkéja a XXI. szdzadi rohand vilag
tikrében felértékelédé relevanciael-
mélet (Wilson—Sperber 1981: 297) fe-
161 nézve is kimagasld alkotas, hiszen
nagyon rovid id6 alatt juthat az olvaso
Iényeges és naprakész tudashoz. Ideki-
vankoznak Philip Kotlernek, a marke-
ting atyjanak szavai (Papp-Vary Arpad
Ferenc tolmacsolasaban): ,,A marketin-
get egy nap alatt meg lehet tanulni. De
ahhoz, hogy mesterévé valj, egy élet
sziikséges” (URL2). Kovacs munkaja
nemcsak a gyors ismeretszerzéshez, ha-
nem a ,,mesterré valas”-hoz is minden
eszkozt megad az olvasdja szamara:
a tankonyv végén talalhatdo mellékletek
naprakész adatbazisokkal, forrasokkal,
kutatési 6tletekkel, kérd6ivekkel stb. se-
gitik a tanulni és kutatni vagyokat.

3. Aktualitas

A hagyomanyos marketingnyelvészeti
témak (markanevek, szlogenek, rekla-
mok stb.) mellett olyan, a napjaink tar-
sadalmat foglalkoztaté problémakorok
is megjelennek a kotetben, mint a fenn-
tarthatosag (12. fejezet) €s a mesterséges
intelligencia (13. fejezet); az alabbiak-
ban ezekre reflektalunk réviden.
Aszerzéramutatarra, hogy afogyasz-
toi szokasok mara némiképpen megval-
toztak: ,,Sok esetben [...] a fogyaszto is
azokat a termékeket és szolgaltatasokat
részesiti elonyben, amelyekkel kevésbé
art a kornyezetnek, vagy amelyekkel
pozitiv(abb) hatast tud elérni” (2.1. feje-
zet). A z6ldmarketing hivészavai lehet-
nek pl. az ujrahasznosithato, a mentes,
a bio- vagy az organikus kifejezések
(Gazdasagi Versenyhivatal ¢é. n. 7-13,
idézi: Kovacs 2024a: 12.3.2. fejezet).
Kovacs ugyanakkor figyelmeztet ben-

niinket a greenwashing (’z6ldremosas,
zoldrefestés’) jelenségére is, amely arra
utal, hogy egyes cégek zoldebbnek, kor-
nyezetkimélobbnek mutatjak bizonyos
termékeiket, mint amilyenek azok valo-
jéban.

A kotet naprakészségét mutatja az is,
hogy a mesterséges intelligencia (MI)
és a marketingkommunikéacié kapcso-
lataval is foglalkozik: ,,2022 novembe-
re oOta [...] latjuk, hogy a mesterséges
intelligencia is felhasznalhat6 olyan
marketingkommunikaciés feladatokra,
amelyekrdl eddig azt gondoltuk, hogy
csupan emberi kreativitds segitségé-
vel megoldhatéak™ (13. fejezet). Ilyen
lehet a tartalom eldallitasa, tesztelése
vagy személyre szabasa. A minél jobb
eredmény elérése érdekében megis-
merkedhet az olvasé a legkiilonfélébb
MlI-platformokkal ¢és a promptolés
(a szOveges utasitas) szabalyaival is.

4. Utravaléul

Kovacs Laszld6 Marketingnyelvészet
cimi kotete — legjobb tudomasunk
szerint — az els6 olyan magyar nyelvii
egyetemi tankonyv, amely atfogdan és
interdiszciplinaris keretben vizsgalja
a marketing és a nyelvészet kapcsolatat;
ennélfogva pedig batran, minden talzast
kizardan is nevezhetd hianypotlod kotet-
nek. Nem lep6dnénk meg, ha e munka
hatasara hamarosan egyre tobb egyetem
kurzuskinalataban jelenne meg a marke-
tingnyelvészet: nemcsak hataron innen,
hanem azon tul is.

Szakirodalom
Istok Béla — Lérincz Gabor — T6th Sandor

Janos 2023. Kereskedelmi nevek szdal-
kotastani vizsgalata Komarom gazdasagi
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