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1. Iskolateremtés

A magyar(országi) marketingnyelvészet 
kezdetei a 2010-es évek elejére tehetők, 
s bár az első tudományos igényű mun-
kák (pl. Tóth 2011; Papp-Váry 2013; 
Veszelszki 2014) nem a vizsgált kötet 
szerzőjének tollából származnak, még-
sem túlzás Kovács Lászlót – a fentebb 
idézett kutatók érdemeit nem kisebbít-
ve – a hazai marketingnyelvészet egyik 
létrehozójának nevezni (Kovács 2024a). 
Egyrészt azért nem, mert Kovács évek 
óta a terület talán legproduktívabb ma-
gyar szerzője (pl. Kovács 2015, 2018, 
2022; Kovács–Szalai–Szőke 2025; ide-
gen nyelven: pl. Kovács 2022, 2024b; 
Kovács et al. 2024), másrészt azért sem, 
mert a legfontosabb mérföldkövek ép-
pen az ő nevéhez köthetők: (1) a szerző 
2017-ben, majd 2019-ben újra megjelent 
Márka és márkanév című monográfiája 
a magyar marketingnyelvészet alapmű-
ve, a téma alighanem legterjedelmesebb, 
legátfogóbb szakirodalma. (2) Az általa 
szerkesztett Márkanevek: marketing és 
nyelvészet határán (2023) című tanul-
mánykötet interdiszciplináris keretként 
szolgál az egymástól látszólag távol eső 
gazdaság- és nyelvtudomány művelőinek 
tudományos párbeszédéhez. (3) A 2024-
ben megrendezett Marketingnyelvészet 

című konferencia szervezőbizottságának 
elnökeként (URL1) – a jövőben is – hiva-
talos fórumot biztosít majd a terület iránt 
érdeklődő (azt akár más diszciplínák fe-
lől megközelítő) kutatók számára (a jelen 
sorok szerzői pl. a nyelvitájkép-kutatás 
részeként foglalkoznak a témával: Istók–
Lőrincz–Tóth 2023; Lőrincz–Istók–Tóth 
2023; Lőrincz–Istók 2024).

2. Edukáció

Kovács László Marketingnyelvészet című 
kötete a marketing- és a nyelvtudomány 
kapcsolódási pontjait (pl. márkanevek, 
szlogenek, reklámok) mutatja be – a 
szorgalmi időszak heteinek számát követ-
ve – tizenhárom fejezetben. Az Akadé-
miai Kiadó gondozásában megjelent  
(a MeRSZ.hu könyvtárában megtalálha-
tó) online kötet egyetemi tankönyvként 
és tudományos ismeretterjesztő irodalom-
ként is olvasható. A tematikus egységek 
kialakítása didaktikai szempontból rend-
kívül „hallgatóbarát”: 1. célok, 2. lényegi 
rész (kifejtés), 3. összegzés, 4. kérdések 
és feladatok, 5. felhasznált irodalom,  
6. a téma legfontosabb szakirodalma.  
A kötet erénye, hogy olvasmányos és tö-
mör stílusban szintetizálja a tudományte-
rület nemcsak legfontosabb, de legújabb 
nemzetközi és magyar szakirodalmát is 
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(beleértve a szerző kutatásait). Kovács 
munkája a XXI. századi rohanó világ 
tükrében felértékelődő relevanciael-
mélet (Wilson–Sperber 1981: 297) fe-
lől nézve is kimagasló alkotás, hiszen 
nagyon rövid idő alatt juthat az olvasó 
lényeges és naprakész tudáshoz. Idekí-
vánkoznak Philip Kotlernek, a marke-
ting atyjának szavai (Papp-Váry Árpád 
Ferenc tolmácsolásában): „A marketin-
get egy nap alatt meg lehet tanulni. De 
ahhoz, hogy mesterévé válj, egy élet 
szükséges” (URL2). Kovács munkája 
nemcsak a gyors ismeretszerzéshez, ha-
nem a „mesterré válás”-hoz is minden 
eszközt megad az olvasója számára:  
a tankönyv végén található mellékletek 
naprakész adatbázisokkal, forrásokkal, 
kutatási ötletekkel, kérdőívekkel stb. se-
gítik a tanulni és kutatni vágyókat.

3. Aktualitás

A hagyományos marketingnyelvészeti 
témák (márkanevek, szlogenek, reklá-
mok stb.) mellett olyan, a napjaink tár-
sadalmát foglalkoztató problémakörök 
is megjelennek a kötetben, mint a fenn-
tarthatóság (12. fejezet) és a mesterséges 
intelligencia (13. fejezet); az alábbiak-
ban ezekre reflektálunk röviden.

A szerző rámutat arra, hogy a fogyasz-
tói szokások mára némiképpen megvál-
toztak: „Sok esetben [...] a fogyasztó is 
azokat a termékeket és szolgáltatásokat 
részesíti előnyben, amelyekkel kevésbé 
árt a környezetnek, vagy amelyekkel 
pozitív(abb) hatást tud elérni” (2.1. feje-
zet). A zöldmarketing hívószavai lehet-
nek pl. az újrahasznosítható, a mentes, 
a bio- vagy az organikus kifejezések 
(Gazdasági Versenyhivatal é. n. 7–13, 
idézi: Kovács 2024a: 12.3.2. fejezet). 
Kovács ugyanakkor figyelmeztet ben-

nünket a greenwashing (’zöldremosás, 
zöldrefestés’) jelenségére is, amely arra 
utal, hogy egyes cégek zöldebbnek, kör-
nyezetkímélőbbnek mutatják bizonyos 
termékeiket, mint amilyenek azok való-
jában.

A kötet naprakészségét mutatja az is, 
hogy a mesterséges intelligencia (MI) 
és a marketingkommunikáció kapcso-
latával is foglalkozik: „2022 novembe-
re óta [...] látjuk, hogy a mesterséges 
intelligencia is felhasználható olyan 
marketingkommunikációs feladatokra, 
amelyekről eddig azt gondoltuk, hogy 
csupán emberi kreativitás segítségé-
vel megoldhatóak” (13. fejezet). Ilyen 
lehet a tartalom előállítása, tesztelése 
vagy személyre szabása. A minél jobb 
eredmény elérése érdekében megis-
merkedhet az olvasó a legkülönfélébb 
MI-platformokkal és a promptolás  
(a szöveges utasítás) szabályaival is.

4. Útravalóul

Kovács László Marketingnyelvészet 
című kötete – legjobb tudomásunk 
szerint – az első olyan magyar nyelvű 
egyetemi tankönyv, amely átfogóan és 
interdiszciplináris keretben vizsgálja  
a marketing és a nyelvészet kapcsolatát; 
ennélfogva pedig bátran, minden túlzást 
kizáróan is nevezhető hiánypótló kötet-
nek. Nem lepődnénk meg, ha e munka 
hatására hamarosan egyre több egyetem 
kurzuskínálatában jelenne meg a marke-
tingnyelvészet: nemcsak határon innen, 
hanem azon túl is.
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